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Navrhovaný název práce
[bookmark: _GoBack]Využití rozšířené reality pro účely marketingu
Předpokládaný cíl práce včetně popisu zkoumaných vztahů, popř. Hypotéz
Cílem práce je prozkoumat a demonstrovat možnosti, kterými lze pro účely marketingu, reklamy a prodeje využít výhod aplikací rozšířené reality. Práce má za úkol popsat možnosti rozšířené reality, její současné a zejména budoucí uplatnění. Bude se také zabývat nezbytnou teorií, která je při řešení úloh rozšířené reality potřebná a získané poznatky budou ověřeny na implementaci experimentální aplikace realizující AR.
Návrh metodiky řešení včetně identifikace zkoumaného vzorku
· Seznámení se s problematikou rozšířené reality 
· Popis současných možností využití rozšířené reality v oblasti marketingu a prodeje
· Představení užšího okruhu studie, definice požadavků praktické části
· Návrh aplikace, specifikace funkcí
· Vlastní implementace 
· Zpracování praktické úlohy demonstrující použití rozšířené reality pro účel marketingu
· Zhodnocení možností, využití a výhod aplikace a rozšířené reality obecně
Zamýšlený rozsah samostudia, zejména doplňující literatura pro prohloubení znalostí v oboru práce
[1] BIMBER, Oliver; RASKAR, Ramesh. Spatial Augmented Reality : Merging Real and Virtual Worlds. USA : A K Peters, 2005. 393 s. ISBN 1-56881-230-2.
[2] HALLER, Michael; BILLINGHURST, Mark; THOMAS, Bruce H. Emerging Technologies of Augmented Reality : Interfaces and Design. USA : Idea Group Publishing, 2007. 415 s. ISBN 1-59904-066-2.

Předpokládaná struktura práce s členěním na kapitoly a nástin jejich obsahu
1. Úvod a cíl práce
a. uvedení do tématu
b. přesná specifikace výstupu práce
2. Popisná část
a. průzkum současné a budoucí využitelnosti AR pro marketingové učely
b. popis základních pojmů souvisejících s AR
3. Metodická část
a. teoretický a obecný popis
b. vymezení okruhu pro praktickou část
4. Vlastní práce
a. specifikace úlohy
b. postup implementace aplikace
c. slovní prezentace výstupu aplikace
5. Vyhodnocení a diskuze
a. vyhodnocení experimentální aplikace
b. vyhodnocení a diskuze nad obecným použitím AR v oblasti marketingu
6. Závěr
Harmonogram řešení práce
	úkol
	termín

	Seznámení se s problematikou rozšířené reality
	prosinec 2011

	Průzkum a popis současných možností AR v marketingu
	leden 2012

	Definice užšího okruhu práce a požadavků praktické části
	leden 2012

	Návrh aplikace, specifikace funkcí
	leden–únor 2012

	Implementace a zpracování praktické úlohy
	leden–březen 2012

	Zhodnocení možností, využití a výhod aplikace a AR obecně
	duben 2012
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